
Amore ai tempi di internet

Cyber Lovers



“Per quanto riguarda i loro rapporti, uomini e 

donne parlano sempre più spesso di 

“connessioni”, di “essere connessi”: anziché 

parlare di partner, preferiscono parlare di 

“reti”  (Z. Bauman)

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



Cyber lovers





 I legami si indeboliscono fino a liquefarsi, 

ogni scelta diventa “leggera” e reversibile, 

l’impegno e il sacrificio sono messi al bando 

perché “pesanti”.

 L’imperativo è la soddisfazione dell’Io nel 

presente, il cittadino diventa consumatore, la 

comunità si trasforma in uno sciame inquieto. 

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"





 L’ uso del corpo  e le icone grafiche  che vivono nel web 

rappresentano momenti di congiunzione con il reale  ma allo stesso 

tempo si discostano profondamente dal reale stesso. 

 Internet diventa  il luogo attraverso il quale ci si  esercita in empatie 

illusorie che in realtà sono riflessi, proiezioni. 

 Si vede ciò che  si vuole vedere, non si conosce, non si 

approfondisce, non si chiede, non  si comprende. 

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



 Rapporti facili e superficiali perché su internet la 

parola “amic@” è diventata sinonimo di niente.

 Rapporti usa e getta che vivono di “monologo” e 

non di dialogo, dove ognuno  resta fermo nella 

propria nicchia e se più solitudini si associano 

tendono solo a diventare branco e ad esercitare 

forme di squadrismo alienante.

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



Cyber lovers



 Rapporti che si misurano a colpi di ban 

perché ti scelgo solo se aderisci 

perfettamente al mio modello di riferimento. 

 Mi devi corrispondere per intero, devi 

riflettere il mio monologo e se non lo fai ti 

sputo fuori 

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



Cyber lovers

 PB BUONA SERATA A TUTTI

 R. C.   BEllaaaaa

 M R R Ei bella sirena

 L P Ciao sirenetta 

 P R mu@@@@@@@@@@@ 

ragazze

 BUONA SERATA 

GRUPPOOOOOOOOOOOOO

 E Bellissimaaaaa

 F R miiiiiii che bobmba

 P R mu@@@@@@@@@@@

 L P Hoiii che fata buonasera

 M Ci E va beh lo so che sei 

bellissima tesoro mio

 L C Che f......

https://www.facebook.com/rosalia.ciaccio.94?fref=ufi
https://www.facebook.com/mariarosaria.rizzo.144?fref=ufi
https://www.facebook.com/luisa.palumbo.718?fref=ufi
https://www.facebook.com/palombo.rina?fref=ufi
https://www.facebook.com/profile.php?id=100001087537712&fref=ufi
https://www.facebook.com/filippo.rizzo.92?fref=ufi
https://www.facebook.com/luisa.palumbo.718?fref=ufi
https://www.facebook.com/profile.php?id=100008361131420&fref=ufi
https://www.facebook.com/lello.ceremolino?fref=ufi


 Come ogni altro fenomeno della società liquido-

moderna, anche le relazioni umane sono provvisorie, 

precarie e instabili.

 Uomini e donne si sentono abbandonati a se stessi. 

 Si sentono degli oggetti a perdere. 

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"





 Le relazioni dovrebbero essere occasione di 

felicità e ricchezza e non di frustrazione. 

 Dovrebbero aiutarci a prendere contatto con 

le cose autentiche, con noi stessi/e, perché i 

legami non sono orientabili come una claque 

che funge da audience sui tuoi soliloqui. 

 Bisogna che non ti chiedano di prendere le 

distanze da te stess@. (Z. Bauman)

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"









 La comunità era un luogo 

sicuro, il network invece è 

insicuro… basta un clik per 

cancellare ed essere 

cancellati. Nella vita offline è 

tutto più complesso, per 

rompere un rapporto dovrete 

inventare delle scuse, 

affrontare la rabbia del 

vostro partner.

Nella rete basta un  CLICK

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



 Quel che manca sul 
web è una barriera. Si  
è sovraespost@. 

 Si è  lì in pubblico come 
su un grande 
palcoscenico 

 Quello che sei è “un@” 
e quello che si  fa è 
entrare in scena ogni 
volta che si  fa click. 

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"



 In questo scenario fluido (liquido), in cui la “sindrome 
consumista” ha posto il valore della novità al di sopra di quello 
della durata, anche il partner a un certo momento è da 
cambiare come la vecchia auto o il computer obsoleto.

 Anche nelle relazioni, la società dei consumi rende permanente 
l’insoddisfazione e legittima il cambiamento: un cambiamento 
che diventa ossessivo, compulsivo. Come per i normali 
consumi, la fedeltà diviene motivo di imbarazzo, anziché di 
orgoglio.

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"





“Non c’è da stupirsi se l’uso/consumo di 

rapporti si adegua,  rapidamente, al modello 

dell’uso/consumo di automobili, ripetendo il 

ciclo che comincia con l’acquisto e termina 

con lo smaltimento dei rifiuti” (Z.Bauman)

"Le emozioni passano

i sentimenti vanno coltivati"


